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 [即时发布] 

 

 (于香港注册成立的有限公司) 

股份代号：1475 

 

日清食品公布 2024年全年业绩 

业务营运坚韧  在充满挑战的环境下仍实现稳定业绩 

 
摘要 

◆ 尽管上半年收入下降了5.5%，但由于下半年重点专注方便面销售，下半年收入显著增长4.6%，

让全年收入同比基本持平。 

◆ 确认一次性非现金资产减值亏损费用135.9百万港元，反映公司积极管理财务风险。而经调整

EBITDA增加至612.5百万港元。 

◆ 完成收购韩国脆卷零食制造商Gaemi Food及澳洲冷冻饺子生产商ABC Pastry，把握全球供应链

及消费模式重塑带来的机遇。 

◆ 建议派发末期股息每股9.63港仙及特别股息每股6.19港仙，合共为每股15.82港仙，待股东于应届

股东周年大会批准。 

 
（2025年3月26日，香港讯）日清食品有限公司（「日清食品」或「公司」，连同其附属公司统称「集团」；

股份代号：1475）今天公布截至2024年12月31日止年度之全年业绩。 

 

集团录得收入3,811.9百万港元。尽管上半年收入下降了5.5%，但由于下半年重点专注方便面销售，下

半年收入增长4.6%，让全年收入同比基本持平。毛利上升0.7%至1,312.1百万港元。毛利率由2023年

的34.0%增加0.4个百分点至2024年的34.4%，主要由于方便面销量上升带动固定成本优化所致。 

 

公司拥有人应占溢利按年下降39.1%至201.0百万港元，纯利率为5.3%，主要由于确认资产减值亏损非

现金费用135.9百万港元，包括 (i) 在中国内地及香港的长寿面、非油炸面类及冷冻食品等互补业务的

生产设施有关之物业、厂房及设备减值亏损；(ii) 于香港持有的物业、厂房、设备及仓库资产及租赁物

业之使用权减值亏损；及 (iii) 中国内地分销业务的商誉及无形资产减值亏损。此等一次性非现金开支

并没有对集团的现金流、营运及流动资金造成影响，确认减值亏损反映公司积极管理财务风险及确保

资产价值与当前市况相符。集团于报告期内的每股基本盈利为19.26港仙。集团经调整EBITDA由2023

年的607.8百万港元增加0.8%至612.5百万港元，相当于年内经调整EBITDA利润率16.1%（2023年：

15.9%）。 

 

董事会建议派发末期股息每股9.63港仙及特别股息每股6.19港仙，合共为每股15.82港仙，全年派息比

率为82.1%。集团的财务状况保持稳健，于2024年12月31日的现金净额约为1,402.5百万港元及可动用

银行融资额度为820百万港元。  

 

各业务地区之业务回顾及前景 

年内，来自香港及其他地区业务的收入为1,539.9百万港元，按年增加1.8%，主要由于香港及其他地区

业务的方便面销售增长，抵销了冷冻食品业务的下滑。由于合并了新收购的韩国及澳洲业务，分部业绩

上升4.4%至88.9百万港元。与此同时，中国内地业务于年内录得收入2,272.0百万港元，分部业绩为

328.5百万港元，主要由于下半年生产成本增加所致。 

 

香港方面，集团于年内继续推行高端化策略，推出新产品以推动业务增长。年内，集团继续推出新的单

品，包括出前一丁全辛滋味系列，以及为「日清拉王」、「日清U.F.O」、「福」及「公仔」品牌增添

多个新口味。同时，集团拓展了KAGOME 业务在不同地区的销售管道，并推出季节性产品。低脂「日
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清奶酪系列」推出了各种新口味，以进一步开拓市场。此外，公司推出全新产品日清巧克力薯片，为顾

客带来浓郁香脆及咸甜交织的味觉体验。 

 

海外市场方面，集团持续拓展其非面类业务，以促进产品组合多元化发展。集团完成收购韩国脆卷零食

制造商Gaemi Food，其于当地脆卷市场为顶级国家品牌，其业务取得令人满意的表现及稳健增长。同

时，集团完成收购澳洲领先冷冻饺子生产商ABC Pastry，其于当地拥有公司品牌及第三方品牌，使集

团的业务组合多元化，扩阔其收入来源。此外，日清越南业务表现出色，积极探索及拓展当地市场的不

同销售及分销渠道，专注于年轻消费者群体，以促进业务增长，并推出了多款袋装面新产品，例如「Mi 

tron NISSIN Spaghetti」及「Mi Cay NISSIN Thai Tom Yum」。 

 

中国内地方面，集团推出了高档碗装乌冬，包括「日清咚兵卫日式腐皮手打风碗乌冬（新鲜乌冬）」及

「日清咚兵卫天妇罗手打风碗乌冬（新鲜乌冬）」，以满足消费者对高性价比产品的需求。为进一步提

升宣传效果及品牌知名度，公司进行了多项推广活动，包括与日本动漫「蓝色禁区」合作推出合味道联

乘企划、于小红书等社交平台进行推广，以及参与上海的食品博览会等。此外，「日清湖池屋薯片」因

其分销渠道持续扩张，于年内取得良好的表现。「日清盈优青汁系列」成功吸引注重健康的客户群，并

透过饮料贩卖机进一步提升产品曝光度。 

 

展望未来，公司将积极扩展高端产品系列，以迎合消费者喜好，拥抱改变，实现业务增长。同时，公司

将继续使业务组合多元化，并丰富产品线，配合消费者健康意识日渐提升，扩大收入基础。凭借其于香

港及中国内地的坚实基础及强大市场地位，公司继续拓展台湾、韩国及澳洲市场，扩大地域覆盖将拓宽

收入基础并带来额外销售。 

 

日清食品执行董事、董事长兼首席执行官安藤清隆先生表示：「于2024年，我们目睹全球经济、地缘政

治、国际贸易、商业环境及消费者行为的重大转变。该等转变同时带来机遇与不确定性。在这种变化下

集团核心方便面业务仍带动了集团下半年业绩录得显著增长。此外，我们仍致力于持续产品升级和成

本优化，提升营运效率。我们对本地及海外市场的长期业务发展持审慎乐观态度。凭借我们稳固的根

基、多元化的产品组合及高端化策略，未来几年我们将致力追求收入及收益持续增长，并利用不断提升

的品牌认受性，在不同地区开拓更多业务领域。」 
 

– 完 – 
 

有关日清食品有限公司 

日清食品有限公司（「日清食品」，连同其附属公司统称「集团」；股份代号：1475）为一间在中国内地及香港

知名的食品公司，主要专营优质方便面市场，旗下众多品牌不仅知名度高，且广受顾客喜爱。集团于 1984年正

式于香港设立营业据点并为香港最大的方便面公司。集团主要生产及销售两个核心企业品牌「日清」及「公仔」，

以及多元化的家庭食品品牌组合，出品具标志性和优质的方便面、优质冷冻食品（包括冷冻点心及冷冻面条）并

销售和分销其他食品及饮料产品（包括蒸煮袋装产品、零食、矿泉水、酱料及蔬菜产品）。集团五个旗舰品牌「合

味道」、「出前一丁」、「公仔面」、「公仔点心」及「福」在香港亦是其各自食品类别中最受欢迎的选择。中

国内地市场方面，集团以创新技术推出「ECO 杯」概念，销售活动主要集中在中国内地的一线及二线城市。此

外，日清食品在其他地区开展业务，包括越南、台湾、韩国及澳洲市场。 

 

日清食品被纳入 5项恒生指数，包括恒生综合指数、恒生综合小型股指数、恒生综合行业指数-必需性消费、恒生

港股通消费行业指数和恒生港股通必需性消费指数。日清食品现可通过沪港通及深港通下港股通进行交易。 

详情请浏览 www.nissingroup.com.hk。 

 

新闻垂询： 投资者垂询： 

日清食品有限公司 - 公共关系部 日清食品有限公司 - 投资者关系部 

王惠芳 / 胡帼咏 山崎 真护 / 殷惠芬 

电邮: pr@nissinfoods.com.hk  电邮: ir@nissinfoods.com.hk 

 

纵横财经公关顾问有限公司  

李惠儿 电话: （852）2864 4834  

欧阳蔚雯 电话: （852）2114 4913  

电邮: sprg_nissin@sprg.com.hk 
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